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начале бизнес-плана; аргументировать все расчеты и показатели. 
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деятельности; насколько возможно применение методов опционов в инвестиционной 
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Методы прогнозирования используются в различных областях. В настоящее время на-
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количество методик и алгоритмов. 

НАЛОГОВОЕ ПЛАНИРОВАНИЕ 
Демидов А. Виды, принципы и методы налоговой оптимизации…………………………....82 

При формировании того или иного способа налоговой оптимизации должны быть 

проанализированы все существенные аспекты оптимизации, а также деятельности пред-
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В случаях, предусмотренных законом, предоставление жилья является прямой обязанностью 

работодателя. Заключение договора купли-продажи или коммерческого найма жилья со 

своими работниками будет являться для предприятия реализацией. Если же предприятие 

принимает решение поощрить ценных сотрудников и привлечь новых высококлассных 

специалистов, то предоставление жилья работникам — это очень сильный бонус. 
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Факторинг — это финансовая услуга, оказываемая банками или специализированными 

компаниями (фактор-фирмами) клиентам за определенную комиссию по приобретению у них 
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